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بــرای هــواداران نوجوانی که اخبــار فوتبــال را لحظه به 
لحظه با گوشــی‌های هوشــمند دنبال می‌کننــد، تصور انتظار 
کنار کیوســک برای خریدن یک روزنامه یا هفته‌نامه ورزشــی 
شــاید غیرممکن باشد. رسانه‌های مکتوب ورزشی در گذشته 
نــه چنــدان دور ارج و قــرب دیگــری داشــتند، ولــی بــا ظهور 
فضــای مجــازی دگرگونی بزرگــی در رابطه آنها بــا مخاطب 

بوجود آمد و طبعاً اثرگذاری‌شان هم تغییر کرده است.

از هفته‌نامه‌ها تا شبکه‌های اجتماعی
در دهــه 60 مطبوعات ورزشــی در دو هفته‌نامه »کیهان 
ورزشــی« و »دنیــای ورزش« خلاصه می‌شــد. توزیــع این دو 
نشــریه قدیمــی شــنبه‌ها بــود و مخاطبــان بــرای اینکــه یــک 
هفتــه از اخبــار ورزش دور نمانند، گاهی مجبــور بودند زودتر 
به کیوســک برونــد و حتی صف بایســتند. تمــام اتفاقات ریز 
و درشــت ورزش از فیلتــر ایــن دو هفته‌نامــه می‌گذشــت و 
تحلیل‌هــای آنها نه تنها بــرای هواداران که بــرای بازیکنان و 

مربیان هم اهمیت زیادی داشت.
ایــن انحصــار بــه تدریــج از بیــن رفــت و هفته‌نامه‌های 
دیگــری فرصــت انتشــار پیــدا کردنــد. مــردم مشــتاق رصــد 
رویدادهــای ورزشــی بودند و تمایل نداشــتند یک هفته صبر 
کننــد. تقریبــاً روزی در هفته نبود که یــک هفته‌نامه روی دکه 
نــرود. آنها نســبت بــه دو رقیب قدیمــی رویکــرد مدرن‌تری 
جنجالی‌تــر  تیترهــای  ســراغ  رقابتــی  فضــای  در  و  داشــتند 
می‌رفتند. اولین بار در دهه هفتاد بود که ایده انتشار روزنامه 
ورزشــی بوجــود آمــد؛ تحــول بزرگــی که بــه مخاطــب اجازه 

می‌داد روزانه از اخبار مهم ورزش مطلع شود.
انتشــار اولیــن نمونــه اثــر دومینویی داشــت و صاحبان 
هفته‌نامه‌های ورزشــی به فکر انتشــار روزنامــه افتادند. آنچه 
قــدم گذاشــتن در این مســیر را آســان می‌کــرد، هزینه نســبتاً 
پاییــن تحریریــه و مهمتــر از همــه مشــوق‌هایی مثــل کاغــذ 
یارانــه‌ای بود. اوضاع طــوری پیش رفت که چــرخ روزنامه‌ها 
بــدون درآمــد فروش هــم می‌چرخیــد و درآمدهــای جانبی 
کمــک می‌کــرد کــه برخی از آنهــا با کیفیــت پاییــن و حداقل 
مخاطب منتشــر شــوند. در این شــرایط غیرعادی روزنامه‌ها 
بــه جــای ارتقــای کیفی رشــد کمــی داشــتند. دیگر خبــری از 
صف‌های دهــه 60 برای خرید یک هفته‌نامه یا روزنامه نبود 
و تعداد زیادی از آنها برگشــت می‌خــورد، با این حال تقاضا 
بــرای ورود بــه این عرصه ادامه داشــت و همچنــان نام‌های 

تازه‌ای به فهرست طولانی اسامی روی دکه اضافه می‌شد.
بــا  ارتبــاط  بــرای  تــازه‌ای  بــاب  اینترنــت  آمــدن  بــا 
مخاطبان گشــوده شــد، ولی ســود اقتصادی نشریات کاغذی 
وسوســه‌کننده‌تر از آن بــود کــه رســانه‌ها ســراغ ایــن دنیــای 
جدید بروند و آن را خیلی دیر کشــف کردند. این اتفاق برای 
شــبکه‌های اجتماعی هم تکرار شــد و رســانه‌های مستقر باز 

هم از قافله پیشرفت تکنولوژیک عقب ماندند.

جای خالی رسانه مرجع
در تمــام ایــن ادوار رســانه‌های ورزشــی توانســتند روی 
جریــان فوتبــال تأثیر بگذارند، ولی هرکــدام از این تحولات و 
انقلاب‌های کوچک باعث شــد تا مرجعیت بین آنها دســت 
به دســت شــود و جریان‌ســازی دوام چندانی نداشــته باشد. 
کیهــان ورزشــی که پیــش از انقــاب و تــا دهــه 60 مهمترین 
نشــریه ورزش کشــور بــود، بــه تدریج زیــر ســایه هفته‌نامه‌ها 

و روزنامه‌هــای ورزشــی قــرار گرفــت. روزنامه‌هــا در شــروع 
رویکــردی تحلیلــی داشــتند، ولی رویکــرد جنجالــی و تمرکز 
روی اخبار و شــایعات برای جــذب مخاطب به تدریج غالب 

شد و حاشیه‌نگاری جای نگاه عمیق‌تر را گرفت.
در بررســی تاریــخ ســال‌های اخیــر مطبوعــات ورزشــی 
نمی‌تــوان از کنار نام برنامه تلویزیونی »نود« گذشــت. عادل 
فردوســی‌پور ایــن برنامه را با هــدف بررســی بازی‌های لیگ 
شــروع کرد، ولی به تدریج ســراغ بحث‌های کلان فوتبال هم 
رفت. در دوره‌ای که رســانه‌های مکتوب به دلیل انشــعابات، 
تغییرات پرشــمار و عمر کوتاه تحریریه‌ها اثرگذاری‌شان را از 
دســت داده بودند، برنامه نود توانست مرجعیت رسانه‌های 
ورزشــی را در اختیار بگیرد و جریان‌ســاز اصلی فوتبال باشد. 
نــگاه اخلاق‌گرایانه این برنامه در دو دهه‌ای که پخش شــد تا 
حــدودی کمــک کرد که فوتبال بــه بیراهه نرود. نــود تا جایی 
که توان داشــت تلاش کرد نقــش دادگاهی برای فوتبال را به 
عهــده بگیــرد و اقبال عمومــی کمک کرد تمام کســانی که با 
فوتبال سر و کار دارند تن به این رویه بدهند. با این حال این 
تک‌صدایی بدون ایراد نبود و نظرات متفاوت ســایر رسانه‌ها 

معمولًا شنیده نمی‌شد.

رسانه‌ها در نقش راوی
بعد از مرور مختصر ســیر تحولات رســانه‌های ورزشــی 
در چنــد دهه اخیر می‌توان این پرســش را مطــرح کرد که آیا 
آنها نســبت به ماجراهای اخلاقی فوتبــال وظیفه‌ای دارند یا 
فقط قرار اســت راوی اتفاقات باشــند؟ کدام برای مطبوعات 

در اولویت است؟
حــدود یــک قرن اســت کــه پــای فوتبــال به کشــورهای 
مختلــف بــاز شــده و در هــر ســرزمینی رنــگ و بــوی فرهنگ 
بومی آنجا را به خودش گرفته. برخی تلاش کرده‌اند کدهای 
اخلاقــی دقیقی برایــش تعریف کنند و گروهــی دیگر تنها به 
انتقال فنون بسنده کرده‌اند. کشورهای معدودی توانسته‌اند 
در کنــار موفقیت‌هــای بین‌المللــی، فوتبال را بــه عنوان یک 
ســبک زندگی به جوانان آموزش بدهند و کشــورهای دیگری 
ترجیــح داده‌انــد تنها ســوار مــوج هیجــان این بازی شــوند و 

چشم بر مشکلات اخلاقی آن بسته‌اند.
فوتبــال ایــران در ســال‌های اخیــر بدون برنامه توســعه 
دقیقــی پیش رفته اســت. این فوتبال همان‌قــدر که در بحث 
فنــی یــا درآمدزایــی بی‌برنامــه بــوده، در زمینــه اخلاقی هم 
ســخت‌گیری‌های کافــی برایــش در نظر گرفته نشــده اســت. 
رســانه‌ها در این شــرایط تــاش کرده‌انــد تا حــدودی جلوی 
انحرافــات را بگیرند، ولی وضعیت نابســامان فوتبال نشــان 

می‌دهد که این تلاش‌ها چندان افاقه نکرده است.
فوتبــال سال‌هاســت کــه از یــک بازی ســاده فراتــر رفته 
و پایــش بــه حوزه‌هــای اجتماعــی، اقتصادی و سیاســی هم 
باز شــده اســت. گردش مالی بــالای فوتبال وسوســه تبانی را 
بوجــود آورده که کشــف این موارد در تمام کشــورها بر عهده 
نهادهای قضایی اســت. آنچه در بحث اخلاق فوتبال بیشتر 
به رســانه‌ها ارتبــاط پیدا می‌کنــد، ادبیات و رفتــار بازیکنان و 
مربیان است که می‌تواند روی فرهنگ عام اثر بگذارد و خط 

فکری هواداران را بسازد.

یف کدهای اخلاقی نیاز به تعر
در ایــن نقطه اســت که لــزوم برقراری کدهــای اخلاقی 
کاملًا احســاس می‌شــود و بدون آن بعید است فوتبال ایران 
بتوانــد رنــگ آرامش را ببیند. مدت‌هاســت کــه در بازی‌های 
ســطح بالای فوتبال دیگر زد و خــورد بازیکنان را نمی‌بینیم، 
ولــی تأثیر منفــی حرف‌هــا، مصاحبه‌ها و پســت‌های فضای 
مجازی در بر هم زدن آرامش فوتبال کمتر از آن کتک‌کاری‌ها 

نیست.

حــد اظهــار نظر اعضای خانــواده فوتبال کجاســت؟ آیا 
آنهــا اجازه دارند به حریف کنایه بزنند یا توهین کنند؟ اجازه 
دارنــد انصــاف داوران را هــر هفتــه زیر ســؤال ببرنــد؟ اجازه 
تهمــت زدن به دیگــری را دارنــد؟ هرکدام از اینهــا می‌تواند 
اعتبار فوتبال کشــور را زیر سؤال ببرد، ولی متأسفانه هر هفته 
تکرار می‌شــود و تقریباً عادی شــده است. بازوهای انضباطی 
فدراســیون هم تقریباً حساســیتش را نســبت به این موارد از 
دست داده‌ و گاهی با یک جلسه یا عذرخواهی پرونده  بسته 

می‌شود.
رســانه‌ها هــم در ایــن ســال‌ها موفــق نشــده‌اند کدهای 
اخلاقــی دقیقــی بــرای فوتبــال تعریــف کننــد و در برابر این 
جریان بایستند. معمولًا وسوسه جذب مخاطب و راضی نگه 
داشتن هواداران رسانه‌ها را از موضع‌گیری سفت و سخت بر 
حذر داشــته اســت. رســانه‌ها که باید نقش یک ناظر بیرونی 
را بــازی کنند، گاهی حتی بخشــی از همان جریــان بوده‌اند و 
بــر این آتــش دمیده‌اند. رســانه‌های هــواداری کــه از روز اول 
اشــتباه تعریف شدند و موفقیت را در توهین بیشتر به رقیب 
می‌دیدنــد، بــه جــای نقش دادســتان در قامت یــک بوقچی 
ظاهر شدند و فضا را به سمت توهین و حرمت‌شکنی بردند.

در آشــفته‌بازار فوتبــال ایران که نقش‌ها و مســئولیت‌ها 
جابه‌جــا شــده، رســانه‌ها هــم در کمــک بــه برقــراری اخلاق 
چنــدان موفق نبوده‌اند و گاهی وسوســه حضور در نقش‌های 

اجرایی فوتبال آنها را از وظایف اصلی‌شان دور کرده است.
ادبیاتــی کــه ایــن روزها در فوتبــال برقرار اســت با آنچه 
باید باشــد فاصله زیــادی دارد. اگر در گذشــته مصاحبه‌های 
بازیکنان و مربیان از فیلتر رســانه‌ها می‌گذشــت، شــبکه‌های 
اجتماعــی به آنهــا فرصت داده که بدون واســطه اظهار نظر 
کننــد و خروجــی گاهــی چیزی بوده کــه امکان بازنشــرش در 

رسانه‌ها وجود نداشته!

نمونه گلن هادل
در نــگاه اول محدودیت‌هــا در ســایر نقاط جهــان کمتر 
اســت و رســانه‌ها و ســتاره‌های فوتبــال مجازند هــر چیزی را 
بــه زبــان بیاورند، ولی کدهــای اخلاقی و اجتماعــی مرزهای 
نامرئی ســاخته‌اند که عبور از هرکدام از آنها می‌تواند تبعات 
زیادی داشــته باشــد. مثــاً گلن هــادل، ســرمربی موفق تیم 
ملــی انگلیــس تنهــا به خاطر توهیــن به معلــولان در یکی از 
مصاحبه‌هایــش مجبــور بــه اســتعفا شــد و اتحادیــه فوتبال 
این کشــور هم در برابر فشــار رســانه‌ها و جامعه مدنی اجازه 
کوچکتریــن مقاومتــی بــرای حفــظ ایــن مربــی پیــدا نکــرد. 
اتهــام بــه داوران از دیگر خط قرمزهایی اســت که در فوتبال 
اروپــا می‌توانــد با جریمه ســنگین و محرومیت روبه‌رو شــود. 
در چنیــن فضایــی اســت که رســانه‌های مســتقل نقش ناظر 
سرســختی را بــازی می‌کنند و بدون توجه به روابط دوســتانه 
یــا تعصــب و مصلحت‌هــای باشــگاهی در صورت نیــاز فرد 

خاطی را به بی‌رحمانه‌ترین شکل نقد می‌کنند.
در فضــای فعلــی کــه رســانه‌های ورزشــی ایــران تحت 
تأثیر شــبکه‌های اجتماعی قرار گرفته و بخشی از قدرت‌شان 
را از دســت داده‌انــد، هیــچ گروهــی نقــش مرجع را نــدارد و 
نمی‌توانــد امیدوار به تأثیرگذاری زیادی باشــد. فوتبال ایران 
از داشتن رسانه مستقل و پرنفوذ رنج می‌برد و تغییر فضای 
اخلاقی کار ســختی به نظر می‌رسد. البته رسانه‌ها به تنهایی 
قــادر بــه چنین تحــول بزرگــی نیســتند و سالم‌ســازی فضای 
فوتبال نیاز به عزم همگانی دارد. فدراسیون به عنوان متولی 
فوتبال قبل از همه باید اخلاق را بازتعریف کند و باشــگاه‌ها، 
مدیــران، مربیــان و بازیکنان بــه عنــوان نقش‌آفرینان اصلی 
رعایــت آن را جــدی بگیرنــد. بــدون ســخت‌گیری و نظــارت 
جــدی عوامــل اجرایی فوتبــال، رســانه‌ها به تنهایــی قادر به 

تغییر این فضا نخواهند بود.

راوی یا دادستان؟
بررسی تأثیر مطبوعات ورزشی ایران بر اخلاق فوتبال
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