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ایدئولوژی سرمایه داری در مستطیل سبز
فوتبال، نماد کاپیتالیستی

نظــام تمامیت  خــواه   مثــل هــر 
نیــاز  هــم  پهلــوی  حکومــت  دیگــر، 
بــه نمادهایــی داشــت تــا شــکوفایی 
اقتصادی را با اقتدار سیاسی – امنیتی 
خــود ترکیــب کنــد و مثل نمایشــی از 
سرمســتی و غــرور بــه رخ همه بکشــد 
و ســرکوب ها و آشــفتگی ها را بــا بزک 
پیشــرفت و امنیــت و تثبیــت پنهان 

کند. 
فقــر  کــه  ســال هایی  در  درســت 
می شد  انکار  صراحتاً  فرودست  طبقه 
تا قشــر »دارای« شهرنشــین به عنوان 
جامعه ایرانی تثبیت و معرفی شــوند 
و همزمان با ورود گسترده ارز به برکت 
رونق بازار نفت، شاهنشــاهِ بلندپرواز 
ایــرانِ وقــت کــه هنــوز - و تا ســال ها 
بعــد - صــدای انقــلاب مردم گرســنه 
را نشــنیده بــود، دو واقعه را دســتمایه 
دو  جشــن های  کــرد:  اقدامــی  چنیــن 
هزار و پانصد ســاله در حوزه فرهنگ و 
سیاســت، و بازی های آســیایی تهران 
در حــوزه ورزش. برنامه ریــزی دقیق و 
درســتی که بر پایه آموزه های سیاست 
مدرن انتخاب شده بود. جشن، سران 
کشورها را به ایران کشانید و بازی های 
آسیایی، ایران را در صدر اخبار منطقه 

و گاهی دنیا قرار داد.
و  المپیــک  دهکــده  ســاخت 
باشــکوه  و  بــزرگ  بســیار  ورزشــگاه 
آریامهــر – کــه ایــن روزهــا بــا عنــوان 
همچنــان  آزادی،  ورزشــی  مجموعــه 
ماســت  ورزش  بخــت  بلنــد  ســتاره 
– مهمتریــن اقداماتــی بــود کــه برای 
انجــام  آســیایی  بازی هــای  برگــزاری 
شــد. ورزشــگاهی که در خاورمیانه آن 
روزها، یگانه و بی همتا بود و خیلی زود 
بدل به نمادی برای ورزش ایران شــد. 
کم کم بازی فوتبال از ورزشــگاه زیبای 
امجدیه – شــهید شــیرودی – به زمین 
ســبز و باشکوه بیرون شــهر منتقل شد 
و ورزش هــای دیگــر هم از ایــن خوان 
همزمان  نبودند.  بی نصیب  گســترده 
در بســیاری از نقــاط دیگــر کشــور هــم 
برنامه هایــی در حال انجام بود، بماند 
راه  از  انقــلاب  توفــان  زود  خیلــی  کــه 
رسید و شاه و شاه پرست را با خود برد.
پوپولیســتی  رفتارهــای  چنیــن 
گرچه هدفی سیاسی را دنبال می کند، 
نهایتاً به نفع جامعه تمام خواهد شد. 
اگــر آن دوره رخ نمــی داد و ایــران بــه 
ورزشگاه هایی مجهز نیاز پیدا نمی کرد 
تــا اقتــدارش را بــه نمایــش بگــذارد، 
شــاید امــروز دســت مــا خالی تــر هم 
بود. با این وجود ورزشــگاه ساختن ها 
نتوانست – و نمی تواند - ورزش ما را 
به ســمت حرفه ای شــدن پیش ببرد و 
در حد همان آرایــش زیبا روی صورت 
فلــج مانده اســت. حــالا با گذشــت 
ایســتاده ایم.  همان جــا  هنوز  ســال ها 
ورزشــگاه های مــا نــه بــا برنامه ریــزی 
دقیــق که همچنــان بــر پایــه منافعی 
ســاخته  و  جاگــذاری  نامشــخص 
می شــوند، خبری از استادیوم هایی که 
آقای علی آبادی می گفت می ســازیم 
ورزشــی  محدودیت هــای  نیســت، 
شــعارهای  همچنــان  و  پابرجاســت 
حوزه ورزش بــه شــعور و برنامه ریزی 

غلبه دارد.
پیــش نرفتــن، پاکوبیــدن و گرد و 
خــاک کردن، شــعار دادن و پاســخگو 
کــه  اســت  مدیریتــی  اصــول  نبــودن 
ظاهراً به صورت ژنتیکــی از مدیری به 
مدیر بعدی منتقل می شــود و ما هنوز 
خواب بهبود اوضاع را می بینیم. خدا 

به خیر بگذراند.
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فوتبــال یک پدیده جهانشــمول اســت. پدیــده ای که دنیــا را فتح 
کرده و با گســترش شبکه های اجتماعی  در عصر انفجار اینترنت بیش 
از پیش در چشــم مخاطبان می نشیند. این ویترین اما فرصتی ایده آل 
برای برندهای تبلیغاتی به شــمار می رود که با اســتفاده از فوتبال خود 
را پیش چشــم مخاطب بنشانند. آمارها نشان می دهد که تقریباً نیمی 
از مردم به ویژه در مناطق پرجمعیت، عاقه خاصی به فوتبال دارند. 
این حمایت وســیع بخشــی از موجودیت تبلیغات قدرتمندانه فوتبال 
محســوب می شــود. ثابت شــده که این تبلیغــات به طور ویــژه با افراد 
زیــر 30 ســال ارتباط برقــرار می کند و این بســیار نکته مهمی به شــمار 
می رود؛ زیرا تأثیر این گروه ســنی بر هزینه هایی که کل جمعیت انجام 
می دهند، بســیار کلیدی اســت. نوستالژی زمانی احســاس می شود که 
دستاوردهای باشکوه گذشته دیده شود، لحظات حساس و یا بازیکنان 
ستاره که در ورزش های دیگر به راحتی نمی توان مشاهده کرد. در طول 
ســه دهه گذشته، ورزش نقش مهمی در روند جهانی سازی و بازسازی 
هویت هــای ملی، منطقــه ای و محلی در دوران پسااســتعمار به عهده 
گرفته اســت. با توجه به فرهنگ جهانی که توســط رسانه ها به نمایش 
گذاشــته می شــود، رویدادها به ویــژه رویدادهای مهم و بزرگ ورزشــی 
ماننــد بازی هــای المپیــک یا جــام جهانی فوتبــال، به عنــوان کالاهای 
پیشرفته به کشورهای توسعه یافته واگذار می شوند. این بدان معناست 

کــه به طــور فزاینده ای برخی از کشــورهای در حال توســعه پیشــرو، به 
ســمت اقتصادهای محور رویداد حرکــت می کنند. با این وجود در این 
روند، بسیاری از کشورها بدون داشتن زیرساخت های لازم و یا دید لازم 
بــرای موفقیت در رقابت باقــی مانده اند. عاوه بر این، فرآیند نمایش 
یــک فرهنــگ در یــک رویداد بایــد متمرکــز بــر بازارهای آماده باشــد، 
بنابراین کلیشــه های مربوط به یک مکان و افراد آن را تقویت می کند. 
فوتبــال هــم می توانــد نمــاد جنبش هــای اعتراضــی، نمــاد کنش های 
فاشیســتی، نماد ســلطه بــدن و هم صــدای اعتراض زنــان و مقاومت 
باشد. فوتبال نشان داده همزمان که حامل پیام دست  خدای مارادونا 
اســت، می تواند فرصتی را بــرای بازنمایی حمایت بازیکنان تیم ترکیه 
از حمله اردوغان به خاک سوریه فراهم کند. فوتبال می تواند همزمان 
که تفریح ارزان جوانان در کشــورهای توسعه نیافته است، ستاره هایش 

دستمزدهای چند صد میلیون دلاری بگیرند.
ظرفیت هــای  ســاخت  در  فوتبــال  پتانســیل   به خاطــر  بی شــک 
ناهمگون اســت که ســرمایه داری در راســتای تثبیت سلطه و گسترش 
خــود بــه ســراغ آن مــی رود و بیــش از هر رشــته ورزشــی دیگــری روی 
فوتبال ســرمایه گذاری می کند. چرا که می دانــد فوتبال اگرچه در ذات 
خود ورزشــی جمعی محسوب می شــود که فرم سیاسی مناسب با آن 
ماهیت جامعه محور اســت، اما ســرمایه داری می توانــد با تغییر فرم 
روابــط درونــی و بیرونــی میــدان فوتبــال آن را بــه محملی امــن برای 
پیشــروی خــود بدل کنــد. ســرمایه داری به عنــوان گفتمانــی جهانی و 
ناهمگون ســاز که هدف آن تغییر در منطق عقانیت سیاسی است، از 
امکان  فوتبال برای تأثیرگذاری بر اجتماع، ایجاد ایدئولوژی متناســب 
بــا هــدف و از همــه مهم تــر بســتر بی نظیرش برای انباشــت ســرمایه 
آگاه اســت. پس به ســراغ فوتبال می رود تا گفتمان خود را آسان تر، با 
کمترین تنش و درگیری سلطه دهد. بدون تردید این امر جز با کمک 
امپراتوری رسانه های جمعی میسر نمی شد. امپراتوری های رسانه ای 
شــبکه تلویزیونی  چون فاکس نیوز، اسکای و... یکی از بازیگران اصلی 

جهانی سازی فوتبال بوده اند.
حــالا فوتبــال از فرم »بازی« بــه فرم »ورزش مدرن و نمایشــی« 
درآمــده و حرفــه ای شــده، با کمــک رســانه ها به عنــوان کالا، از دریچه 

تلویزیون ها توســط تماشــاگران و هواداران به مصرف می رســد. اما در 
ایــن فرآیند مبادلــه ای کار ویژه مهم دیگــری بر عهــده دارد، بازتولید 
ســرمایه داری. یعنــی القای ایدئولوژی ســرمایه محــور از طریق حمل 
مفاهیــمِ حــولِ منطــقِ این گفتمان در سراســر جهان با کمک رســانه . 
برگــزاری رویدادهــای مهــم فوتبالــی چــون جام جهانــی و در نهایــت 
کمک به ادغام ســاختار سیاسی کشــورهای برگزارکننده این رویدادها 
در نظم جدید جهانی. در ســال های گذشــته، در فوتبال جهان، عمده 
منابــع مالی که هر باشــگاه به دســت مــی آورد، از محل فــروش بلیت 
بــه تماشــاگران تأمیــن می شــد. اگرچــه این منبــع درآمــدی هنوز هم 
جایــگاه خــود را در میان منابعی که باشــگاه ها از آن برای تأمین مالی 
خود اســتفاده می کنند، حفظ کرده و در تولید ثروت برای باشــگاه های 
طــراز اول نقــش قابل قبولــی دارد اما اکنون با مــوارد دیگری همچون 
فعالیت هــای تجــاری و تبلیغاتی و نیز حق پخــش تلویزیونی که برای 
باشــگاه های کوچکتر نیز کاربرد دارد، همراه شــده اســت. جالب است 
توجــه کنیــم کــه تنها در چند ســال اخیــر، ســهم بخش تجــاری از کل 
درآمدها به بزرگترین بخش آن تبدیل شــده است. حتی به رغم اینکه 
حق پخش تلویزیونی از برخی شــبکه ها برای باشگاه های انگلیسی در 
طول 3 ســال درآمدی معادل ۵ میلیارد پوند به همراه داشــته است، 
بــاز هم باشــگاه های طراز اول بیشــترین تزریق پــول را از فعالیت های 

تجاری خود کسب می کنند.
اسپانســر  و  ورزشــی  پیراهن هــای  فــروش  همچــون  مــواردی 
می تواننــد پــول زیادی برای باشــگاه ها بــه ارمغان بیاورنــد. همچنین 

بســیاری از تیم های برتر انگلســتان ســرمایه هایی را از آن سوی آب ها 
جــذب کرده انــد و مالــکان بین المللــی دارنــد کــه حتی برخــی از آنها 
خاورمیانه ای هســتند. قراردادهای مربــوط به حق پخش در آینده نیز 
کسر بزرگی از درآمدهای باشگاه ها را به خود اختصاص خواهند داد و 
با گسترده تر شدن فوتبال و بازار مخاطبان آن، جریان ورود سرمایه ها 

به آن نیز رشد خواهد کرد. 
در آخر بازیگران سرمایه دار در جهان فوتبال چه کسانی هستند؟

 
1.شیخ منصور بن زاید آل نهیان

مالــک باشــگاه منچسترســیتی، ثروتش بالــغ بر 20 بیلیــون پوند 
تخمین زده می شــود و عــاوه بر باشــگاه منچسترســیتی در انگلیس، 
مالــک باشــگاه های »ملبــورن ســیتی« اســترالیا، »نیویــورک ســیتی« 
آمریکا، »بمبئی سیتی« هند و »مونته ویدئو سیتی« اروگوئه است. وی 
ســهام شــرکت های بســیار زیادی را در امارات، عربســتان، انگلستان و 
آمریکا بر عهده دارد و با حضورش در باشــگاه منچسترســیتی در سال 
2008 انقابی در این باشگاه ایجاد کرد و باعث شد تا شرایط مالی این 

باشگاه انگلیسی متحول شود.
 

یش ماتشیتز 2.دیتر
مالک سه باشگاه »ردبول« سالزبورگ اتریش، لایپزیگ آلمان و 
NI او بنیانگذار و مدیر عامل شــرکت »ردبول«بوده و برآورد می شــود 

ثروت وی 19/۴ بیلیون پوند است.«
 

3.آندره آ آنیه لی
مالک باشــگاه یوونتوس ثروتــش  13/۵بیلیون پوند تخمین زده 
شــده اســت. او  کارآفرین ایتالیایی و عضو اجرایی انجمن باشگاه های 
اروپاســت. او همچنین عضو هیأت مدیره کارخانه های  فیات و اکســور 

می باشد.
 

۴. دیتمار هوپ
مالــک باشــگاه »هافنهایــم« آلمان کــه ثروت وی نیــز 13بیلیون 

پونــد بــرآورد شــده اســت. او کارآفرین، بــازرگان و مدیر ارشــد اجرایی 
آلمانــی اســت، کــه در ســال 1972 با مشــارکت شــرکای خود شــرکت  

نرم افزاری )ساپ( را راه اندازی کرد.
 

ومن آبراموویچ 5. ر
مالک باشــگاه چلســی اســت و ثروت او 12/۴ بیلیون پوند برآورد 
می شــود. عمده فعالیت این مالک روسی در حوزه نفت، گاز و فلزات 
است و با فروش 73درصد از سهام شرکت خود به شرکت »گازپروم« 

در سال 200۵ توانست به ثروتی معادل 10 میلیارد پوند دست یابد.
 

6. فیلیپ آنشوتز
مالکیت باشگاه »لس آنجلس گلکسی« آمریکا را برعهده دارد و 
ثروت وی بالغ بر 10 بیلیون پوند تخمین زده شــده اســت. وی شــرکت 
حفــاری پدرش را در ســال 19۶1 خرید و درآمد زیادی به دســت آورد. 
او در ســهام، اماک، راه آهن و شــرکت های ســرگرمی ســرمایه گذاری 
کرد و از بنیانگذاران لیگ برتر فوتبال آمریکاست. او در »لس آنجلس 
اماکنــی چــون »اســتیپلز ســنتر«،  و  لیکــرز«، »لس آنجلــس کینگــز« 

ورزشگاه »آرنا« لندن و ورزشگاه »استاب هاب سنتر« سهامدار است.
 

وئنکه 7. استن کر
مالــک باشــگاه آرســنال اســت و دارایی هــای وی 9 بیلیــون پوند 
برآورد شــده اســت. او  شــرکت توســعه اماک و مســتغات تأســیس 
کرد.  در اواخر دهه 90 وارد تجارت در ورزش شــد و ابتدا »دنور ناگتز« 
را خریــد؛ اما اکنون او صاحب باشــگاه های »کلــرادو اولنچ« و »کلرادو 

رپیدز« در آمریکا و »ال ای رمز« است.
 

8. ناصر الخلیفی
مالک باشــگاه پاری سن ژرمن فرانسه که ثروت وی 8بیلیون پوند 
تخمین زده شــده اســت. این مرد اماراتی رئیس و مدیر ارشد اجرایی 
شــرکت )BeIN(، رئیــس ســرمایه گذاری های ورزشــی قطــر، رئیــس 
فدراسیون تنیس قطر)QTF( است و معاون کنفدراسیون تنیس آسیا 

)ATF( برای غرب آسیا  به شمار می آید.
 

یندانگ 9. ژانگ ژ
مالــک باشــگاه اینتر ایتالیاســت که ثــروت وی  7/۶بیلیــون پوند 
برآورد شــده اســت. این مرد چینی کارآفرین، سرمایه دار و مدیر ارشد 
اجرایی است و به عنوان رئیس هیأت مدیره گروه »سانینگ« فعالیت 

می کند.
 

یواداناپرایا 10. آیاوات سر
مالک باشــگاه لسترســیتی انگلیس اســت که ثــروت وی۶بیلیون 
پوند برآورد شــده اســت. این مرد متمــول و ثروتمنــد تایلندی پس از 
مرگ تراژیک پدرش »ویچای ســریواداناپرایا« در سانحه هلیکوپتر در 
ســال 2018 مدیرعامل و رئیس مجموعه عظیم کینگ پاور )معاف از 
مالیات( اســت و عاوه بر اداره لسترسیتی، مالکیت باشگاهی ورزشی 

در بلژیک را بر عهده دارد.
 

وه سرمایه گذاری فین وی 11. جان دبلیو هنری مدیرعامل گر
مالــک باشــگاه لیورپول یکــی دیگر از ســرمایه دارانی اســت که با 
خرید باشــگاه بیســبال بوســتون رد ســاکس و باشــگاه فوتبال لیورپول 
عاقه خود به حوزه ورزش را نشان داده است. وی که والدینی کشاورز 
دارد، کار خــود را بــا تجــارت ذرت و ســویا در دهه 1970 آغــاز کرد و در 

سال 1981 یک بنگاه سرمایه گذاری تجاری تأسیس کرد.
ســرمایه گذاری های او در ورزش بیســبال بسیار موفق تر از فوتبال 
بوده و تیم او در ســال های 200۴ و 2007 برنده بازی های جهانی شده 
اســت. خارج از دنیــای ورزش، وی مالکیت روزنامه بوســتون را نیز در 
اختیــار دارد. هنری در ســال 2018 برای خرید آلیســون بکر ســنگربان 

برزیلی بیش از ۶2 میلیون یورو هزینه کرد.
 

12. خانواده  گلیزر
از  بعــد  و   201۴ ســال  در  گلیــزر  خانــواده  پــدر  گلیــزر،  مالکــوم 
ثروت انــدوزی فــراوان به لطــف موفقیــت در خرید و فــروش اماک، 
بانکداری، ســاخت بیمارســتان، سهام و باشــگاهداری درگذشت. وی 
در ســال 199۵ باشــگاه راگبی تامپا بَی بکانیرز در لیگ حرفه ای ایالات 
متحده را خریداری کرد و در سال 2003 نیز با صرف هزینه سرسام آور 
790 میلیــون پونــد، مالکیــت باشــگاه متمــول و سرشــناس منچســتر 

یونایتد را در اختیار گرفت.
در دوران مالکیــت خانــواده گلیــزر بر باشــگاه منچســتر یونایتد، 
طرفداران این تیم همواره نارضایتی خود را به دلیل بالا رفتن ســطح 
بدهی های باشــگاه اعام کرده اند اما در همین مدت باشــگاه توانسته 
۵ مقــام قهرمانــی لیــگ برتــر انگلیــس، 3 قهرمانی لیــگ کاپ، یک 
اف اَی کاپ، یــک قهرمانــی لیــگ قهرمانان اروپا و یــک قهرمانی لیگ 
اروپــا را به دســت آورند. بعد از مرگ مالکوم گلیزر، پســرانش آورام و 
جوئل گلیزر به صورت اشــتراکی ریاست این باشگاه را بر عهده دارند. 
ســران باشــگاه منچســتریونایتد در ســال 201۶ برای خرید پــل پوگبا از 

یوونتوس  89/3میلیون پوند پرداخت کردند.


